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Um den ,,GroBen* Marktanteile abzuluchsen:

Neue Marke fur Lielpunkt,
Pfeiffer und Nah&Frisch

Wien. - Neue Allianz im
Lebensmittelhandel: Ziel-
punkt mit Sitz in Wien,
Pfeiffer aus Oberdster-
reich, MPreis aus Tirol und
die Nah&Frisch-Kaufleute
fithren gemeinsam die neue
Eigenmarke ,Jeden Tag“
ein. ,,Bei den Preisen orien-
tieren wir uns an Hofer®, so
Erwin Wichtl von Markant
Osterreich, der die Marke
entwickelt hat. ,,Zusam-

men haben wir zwolf Pro-
zent Marktanteil — das ist
die GroBle, die man fiir so
eine Eigenmarke braucht.“

Die Zahl der Artikel soll
von 100 auf 400 ausgebaut
werden, Etwa 125 davon,
vor allem im Frischesorti-
ment, werden Osterreichi-
scher Herkunft sein. Ziel
ist es, damit den groflen
Drei Billa, Spar und Hofer
Marktanteile abzuluchsen.




