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Viele gute Ideen und Wille zur Umsetzung

PREISTRAGER. Daniela Moser ist seit Ende 2009 selbststindige Nah&Frisch-Kauffrau in

Grof3elobni

Thr Gebi
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Daniela Moser hat nicht lange tber-

legt, ob sie das Nah&Frisch-Ge-
schaftin Grofglobitz bei Zwettl als

ruf erlernt und bei einer Handels-
kette die notwendigen Erfahrungen
gesammelt’, sagt die Mittzwanzige-
in. Als vormalige Marktleiter-Stell-
vertreterin in GroRglobnitz hat sie
die Kundenbedirfnisse, das
timent und die Kundenansprache
im Kleinen Finger. Innethalb weni-
ger Tage wurde das Lokal ausgemalt
und mit Hilfe des Kastner-Laden-
bauteams saniert.

Das 120m’ grofie Geschaft bietet
rund 1200 Artikel an, und der An-
teil der Frische ist mit mehr als 50
Prozent sehr hoch. Entsprechend
feitigund

Sor-

Daniela Moser hat mit
der Ubernahme des.
Nah&Frisch-Geschaftes
frischen Wind nach
Groglobitz gebracht

Sorgfalt re.).

Die Zahl der Kunden ist gegentber
2010 um 9% gestiegen, im Gleich-
schritt mit dem Umsatz (+94%)
Das verdankt Moser ihrem und dem

um_ Serviceleistungen wie Reifen-
wechsel und andere Dienste", erklart

Stark S i

reuer sagt iiber sie: ,Sie schafft es, aus wenig sehr viel zu

machen. Das Geschift hat michtig dazugewonnen. Moser dazu: ,,Die Nische macht’s.”

se wie Zwiebeln, Kartoffeln und Sa-
ate aus dem Ort, Biohonig und -pro-
dukte aus dem Waldviertel (Milch,
Biex, usw) sind ein unverzichtbarer

Beachtliche Erfolge
JIm weitesten Sinn ist das die
Leistung  meiner Mitarbeite-
rinnen und mein personlicher Ein-
satz. Die neue, moderne Gestal
tung unseres Geschaftes nach dem
neuen  Nah&Frisch-Konzept, ge-
paart mit Freundlichkeit, einem er-
weiterten Sortiment und mehr Ser-
vice tragen wesentlich zu unserem
Efolg bei", zahlt die Jungunterneh-
merin auf,

Das Sortiment ist den

zwei Mitarbeiterinnen, Gabriele Ra-
metsteiner und Helga Voraberger,
die beide in Teilzeit (10 bzw. 24 Wo-
chenstunden) beschaftigt sind

Wie_erfolgreich M
ist, beweisen die Ke
Durchschnittseinkauf liegt bei 11€.
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KATEGORIE BIS 250 QUADRATMETER
Unternehmen: NahitFrisch, 3810 GroB-
globnitz, N

Inkaberin: Daniela Moser

Fanile: gebunden

Verkaufsfche: 120 m2

Mitarheier: Gabriele Rametsteiner und
Helga Voraberger

U

Highights: Produktvorstellngen (2
B Norderd Vodka, Staubsauger-
vorfihrung,  Kochbuchvorstelung,
Werzeugprasentatin), Grlhend! 1x
moratlich, Kirtagsaktion; Tankstelle
it cment plus Dinstics-

epas:
Moser hat ihr Geschaft bio-zertifi

rundet das Servicepaket in Grof
globnitz a

Kirtag, Wein- und Produktverkos-
tungen sind in GroBglobnitz keine
Seltenheit. Vis-a-vis des Geschif-
tes sorgt eine Tankstelle, die cben-
falls zum U chort,

Unfangreich ist das Angebot Mo-
sers an Extras. Dazu gehoren neben
der Tankstelle Tabakverkauf, Zei-
tungen und Zeitschriften, Rubbel-

Als moderne Unternehmerin niitzt
Moser die ,neuen Medien” wie face-
book und Internet. Auf der Home-

lose, ofenfrisches Gebick und - eine
Besonderheit - _Elektrogerate der
Firma Traxler, die eine Prasentati
onsflache im Geschaft gemietet hat.
Das Bezahlen mittels Bankomatkar-
te nehmen Mosers Kunden gerne an.
Eine starke Seite zeigt Moser mit
Produkten aus der Region: Biogemi-

age
konnen Kunden auch Bestellungen
deponieren.

Zum ersten Mal hat Moser heuer
auch am internen Markant-Wettbe-
werb ,Markantitio 201" teilgenom-
men und prompt gewonnen — mit
dem Zusatatitel ,Aufsteigerin des
Jabres". me
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fur Frequenz und hat der Kauffrau
eine neue Nische eroffnet. Schon
seit Langerem fuhrt sie interes-
sierten Kunden im Geschaft neue
Non-Food-Artikel vor, zeigt de-
xen Wirkungsweise und praktische
Handhabung. Seit Mai 2011 ist sie
- zunichst in einer Kleinen Dimen-
sion - auch in den Handel mit Kfz-
Artikel eingestiegen.
Reifen, Autobatterien, Ole,
und  Ver-

tungen (im Aufbau)

schleifiteile gehoren jetzt zum Sorti-
ment. ,Das will ich auch ausweiten




