DSTERREICH  40.5. doM

Giinstige Produktlinie ,Jeden Tag" startet mit 100 Artikeln

Zielpunkt mit neuer Eigenmarke

Im Lebensmittelhandel
boomen insbesondere die
giinstigen Figenmarken.
Zielpunkt-Chef Jan Satek
undandere 6sterreichische
Lebensmittelhéindler {(dar-
unter Pfeiffer, M-Preis,

Nah&Frisch) haben sich fiir
die neue Billig-Figenmarke
sJeden Tag” zusammenge-
tan, die ab sofort in den L3-
denist. Aktuellumfasstdas
Sortiment 100 Artikel im
Preis-Einstiegssegment -

ey e

von der Tiefkiihl-
pizza bis zu Kek-
sen und Papierta-
schentiichern.

Insgesamt sind
etwa 400 Produk-
tegeplant.  (sea)




